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Niniejsze opracowanie oparte jest na
doswiadczeniach polskich kandydatéow
ikandydatek, ktorzy startowaliwwyborach
samorzadowych w Irlandii w 2014 roku.
Opracowanie podsumowuje wysitki osob,
ktére przeprowadzity kampanie wybor-
cza. Te cenne informacje zbierane byty
z mysla o przysztych kandydatach
i kandydatkach. Pragniemy zainspirowac
ich do dziatania, utatwi¢ im start w nas-
tepnych wyborach lokalnych w Irlandii
i przyblizy¢ ich do wyborczego sukcesu.
Chcemy tez podzieli¢ sie doswiadczeniem
z prowadzenia dziatan kampanii ,Jestes
u siebie. Zagtosuj!” (JUSZ, 2013 - 2014
r.) i pozostawi¢ po nich slad. Na koncu
prezentujemy sylwetki dwojga imigrantow,
ktérzy zostali wybrani na radnych
w Irlandii. S3 to: Elena Secas, ktéra

wygrata wybory w 2014 r. i zostata radna
miasta Limerick z ramienia Labour Party,
oraz niezalezny kandydat Rotimi Adebari,
ktory dwukrotnie wygrat wybory, w 2004 r.
i 2009 r., zostajac radnym hrabstwa Laois.
Na poczatku opracowania zamieszczamy
informacje dotyczace systemu wyborczego
w Irlandii oraz zakresu obowigzkéw i praw
radnego.

Dziekujemy wszystkim kandydatom i kandy-
datkom za cenne informacje. Tym samym
chcemy podkreslic ich kluczowy wktad
w powstanie tego opracowania.

Serdeczne podziekowania kierujemy do:

Agnieszki Wieczorkowskiej
Lecha Szczecinskiego
Marcina Czechowicza
Rafata Kornatki

Remiego Sikory

Whtadka Hanczara

Sylwii Gotebiewskiej-Jakubas
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Kampania ,Jeste$ u siebie. Zagtosuj!”
(JUSZ)

Celem kampanii ,Jestes u siebie. Zagtosuj!”
(JUSZ) jest zachecenie mniejszosci polskiej
w Irlandii do wziecia udziatu w wyborach
samorzadowych, zaréwno w roli wyborcow,
jak i kandydatow. Wybory lokalne sa dobra
okazja do przyjrzenia sie potrzebom
spotecznosci lokalnej. Daja réwniez szanse
zachecenia mieszkancow do aktywnego
zmieniania swojego otoczenia, dzieki czemu
zwieksza sie ich poczucie sprawczosci.
Wybory to tez szansa dla mieszkancow
na wybranie faktycznego reprezentanta
wiasnych intereséow na szczeblu lokalnym.
Kampania JUSZ zacheca do oddawania gtosu
i sktania do zainteresowania sie problemami,
z jakimi borykajg sie lokalne spotecznosci,
ktorych m.in. Polacy sa cztonkami.

Kampania ,Jestes u siebie. Zagtosuj!” zostata
zainicjowana w 2013 r. przez Stowarzyszenie
Szkota Lideréw z Polski, Forum Polonia -
Irlandia oraz Polish City Club z Wielkigj
Brytanii przy wspotpracy merytorycznej
kampanii ,Masz Gtos. Masz Wybér”.
Kampania ,Jeste$ u siebie. Zagtosuj!”
jest neutralna politycznie. Nie wskazujemy
konkretnej opcji politycznej ani konkretnych

kandydatow.

Partnerami naszej koalicji jest juz kilkanascie
organizacji polonijnych z catej Unii Europejskie;.
Wsrod nich wymienmy: Vote — Gtosuj! z Irlandii
Potnocnej, Emigration Project z Belgii, Polska
Ludoteke Rodzinng z Wtoch, Polonia Nova
z Wegier, CSR Polish Global Management
z Hiszpanii, Les Polonaises z Francji i IDHEM
z Holandii.

Kampania JUSZ byta finansowana przez
Ministerstwo ~ Spraw  Zagranicznych  RP,
Fundacje im. Stefana Batorego oraz czynnie
wspierana przez Ambasade Rzeczypospolite]
Polskiej w Dublinie i Londynie.

Wtadze samorzadowe w Irlandii

Republika Irlandii, z populacjg ok. 4,5 miliona
0sob, ma  stosunkowo  scentralizowang
administracje. Wtadze lokalne odpowiadaja
m.in. za ustugi komunalne oraz monitorowanie
wykorzystania funduszy europejskich
w regionie.

Na szczeblu lokalnym wtadza sprawowana jest
w trzydziestu jeden radach miasta (city council)
i hrabstwa (county council), organach wtadzy
samorzadowej. Do obowigzkdw wtadzy lokalnej
nalezy piecza nad:



. polityka mieszkaniowa

. planowaniem

. infrastruktura drogowa i kanalizacyjna

. strategig rozwoju

D ochrong srodowiska

. infrastruktura rekreacyjna

. rolnictwem

e edukacja

e zdrowiem

Nadrzedng rola demokratycznie wybranych
witadz samorzadowych jest reprezentowanie
lokalnych spotecznosci. Zmiana w konstytucji
z 1999 r. wprowadzita obowigzkowe wybory
samorzadowe organizowane co 5 lat.

Co moze radny?

Podstawowym obowiazkiem kazdego rad-
nego jest godna reprezentacja intereséw
mieszkancow  swojego  regionu  przed
ciatami zewnetrznymi, gtownie wtadzami
centralnymi, szczegélnie w przypadkach,
gdy te podejmuja decyzje, ktore negatywnie
na nich wptywaja. Radni prébuja takie
decyzje zmienic, staraja sie tez uczestniczyc
w procesie podejmowania najwazniejszych
dla regionu postanowien i zapewniaja
konsultacje spoteczne.

Samorzad  zajmuje sie  kilkoma innymi
waznymi dla mieszkancow kwestiami. Np.
w obszarze mieszkalnictwa socjalnego radni
oceniajg potrzeby regionu, moga inicjowac
inwestycje, kupowac i wydzierzawia¢ nieru-
chomosci  bedace wtasnoscig city council
lub county council. W ich kompetencjach
lezy tez przydzielanie pozyczek i grantéw
na modyfikacje juz istniejacych budynkdéw
w ramach programéw takich jak ‘Housing
Adaptation Grant for People with Disability’
(granty dla oséb potrzebujacych przebudowy
ze wzgledu na niepetnosprawnosc) czy
koordynacja podobnych programow dla ludzi
starszych. Osobom o niskich dochodach
przydzielajg srodki finansowe na docieplanie
doméw lub udzielaja im preferencyjnych
kredytow na rozbudowe badZ modyfikacje ich
miejsca zamieszkania.

Inna sprawa, o jaka troszcza sie samorzady, jest
wspieranie kultury i sportu na zarzadzanym
terenie. Witadze lokalne odpowiedzialne
sg za utrzymanie infrastruktury: boisk,
basenow, bibliotek, lokalnych centréw kultury
oraz za wspieranie dziatalnosci kulturalnej
i artystycznej miasta i regionu. Dbaja tez
o promocje dziedzictwa historycznego regionu
i obiekty zabytkowe.




Kolejng wazna sprawag spoczywajaca na
barkachradnychjestplanowanieprzestrzenne
regionu. Local council, czyli urzad miasta,
przydziela lub odmawia przydzielenia tzw.
‘planning permision’ - pozwolenia na budowe,
potrzebnego w przypadku, gdy ktos chce
postawi¢ nowy dom Iub inny obiekt. Co
6 lat wydaje tez ‘development plan’, w ktérym
nakresla szerszy plan rozwoju regionu
i zagospodarowania terenu na kolejny okres
urzedowania.

Whtadze lokalne maja pod swoja piecza
znacza czesc infrastruktury regionu. Dbaja
o drogi, mosty, kanalizacje, kontroluja miejsca
mogace stwarza¢ niebezpieczenstwo dla
zycia mieszkancéw, np. budynki zagrozone
zawaleniem.  Zarzadzaja tez lokalnymi
cmentarzami, organizuja jednostki strazy
pozarnej. Odpowiadajg rowniez za strefy
ptatnego parkowania. Radni maja tez wptyw
na decyzje dotyczace ochrony srodowiska.
To witasnie oni przydzielaja licencje na
wywoz smieci i kontrolujg jakos¢ tych ustug.
Sprawdzajg ogdlny poziom zanieczyszczen.
Innym typem licencji, jakie przydziela
samorzad lokalny, sg licencje handlowe dla
ulicznych handlarzy. Zdrowie i dostep do
ustug zwiazanych ze zdrowiem to nastepny

obszar zainteresowania radnych. Wspdlnie
z lokalnymi oddziatami Health  Service
Executive zapewniajg oni mieszkarncom dostep
do Swiadczen zdrowotnych na szczeblu
lokalnym.

Polscy kandydaci i kandydatki w wyborach
samorzadowych w 2014 r.

W wyborach samorzadowych w 2014 r. wzieto
udziat dziewieciu kandydatéw i kandydatek
polskiego pochodzenia. Startowali oni w naste-
pujacych okregach wyborczych:

: Agnieszka: BALLYMUN :Dublin City
* Wieczorkowska : : Council
:RafatKornatka:  DUBLIN  :DublinCity  :
: : NORTH INNER : Council

CITY

Marcin: PEMBROKE- : Dublin City
Czechovviczg SOUTH DOCK ;Counci\

Lech: CRUMLIN- :DublinCity
Szczecinski:  KIMMAGE  : Council :
: HOWTH-  :Fingal County :
MALAHIDE : Council :
SWORDS  :Fingal County :
: Council :



Grzegorz: KANTURK- :Cork County :
Zalewski MALLOW  : Council :

KILKENNY :Kilkenny
CITYEAST :County
: Council

Remigiusz:  KILKENNY  : Kilkenny
(Remi) Sikora': CITY EAST ':Count\/
: : Council

Wihadystaw:  KILKENNY  : Kilkenny
(Wiadek): CITYWEST :County
Hanczar : : Council

Sylwia: DUNDALK- :Louth County :
Gotebiewska- : CARLINGFORD : Council
Jakubas: :

Przeprowadzilismy wywiady z siedmioma
polskimi kandydatami i kandydatkami:
Agnieszka Wieczorkowska

Lechem Szczecinskim

Marcinem Czechowiczem

Rafatem Kornatkag

Remim Sikorg

Wtadystawem Hanczarem

Sylwiag Gotebiewska-Jakubas

Co sktonito kandydatow do startowania
w wyborach?
Wiekszos¢ kandydatow i kandydatek ma za

soba doswiadczenie w dziatalnosci spoteczno-
politycznej w Polsce; od dziatan na rzecz
0sOb z niepetnosprawnoscig poprzez inicjo-
wanie réznorodnych akcji  spotecznych az
po dziatalnos¢ w samorzadach studenckich,
zwigzkach ~ zawodowych, radach  dzielnic
i partiach. Zaangazowanie spoteczne i chec
reprezentacji interesow okreslonych grup
kandydaci przenieslina grunt irlandzki. Dziatajg
w organizacjach polonijnych, dzielnicowych
komitetach, zwiazkach zawodowych, forach
promujacych integracje oraz biorg udziat
w  wielu wydarzeniach i akcjach lokalnej
spotecznosci.

Wtasnie  zaangazowanie spoteczne, chec
wptywu na otaczajaca rzeczywistos¢ oraz
reprezentacji intereséw swojej dzielnicy, w tym
zamieszkatych na jej terenie Polakéw i innych
imigrantéw, stanowity gtéwne motywacje
do kandydowania w wyborach lokalnych.
Kandydaci méwia o tym, ze licznej Polonii oraz
innym mniejszosciom brakuje reprezentacji.
Uwazaja, ze dobrze bytoby, aby spotecznosc
polska w Irlandii korzystata ze swoich praw
obywatelskich i miata przedstawicieli w radzie
miasta lub hrabstwa. Poprzez kandydowanie
pragneli pokazac, iz zyjac w Irlandii, mozna
i nalezy angazowac sie spotecznie i politycznie.




Niejednokrotniebylizachecanidostartowania
w wyborach przez cztonkéw swojej lokalnej
spotecznosci oraz przez znajomych, ktorzy
w nich uwierzyli i zmotywowali do podjecia
wyzwania. Jedna z kandydatek, Agnieszka,
wspomniata kampanie JUSZ oraz zwigzane
Z nig osoby jako inspiracje do kandydowania.
Inni zostali  zacheceni przez obecnie
urzedujacych radnych oraz partie polityczne
ze wzgledu na profil swojej dziatalnosci
spotecznej i osiagniecia w niej. Ciekawym
przyktadem jest tutaj Sylwia, ktéra
uczestniczac w programie ,politycznego
shadowingu”,  sledzita  prace  radnych,
nawiazata kontakty i wzbudzita zain-
teresowanie w radzie miasta dzieki swoim
lokalnym dziataniom. Sylwia otrzymata dwie
propozycje startowania

z ramienia dwoch roznych partii, z ktorych nie
skorzystata z powodu osobistych pogladdw.
Zostata jednak zachecona do niezaleznego
kandydowania przez éwczesnych radnych.
Niektorzy z kandydatéw maja na swoim
koncie dziatalnos¢ polityczng w  Polsce,
nigdy weczesniej jednak nie kandydowali
w wyborach samorzadowych. Tylko jeden
z polskich kandydatow wziat wczesniej udziat
w  wyborach lokalnych w Irlandii, dla

pozostatych byto to pierwsze takie doswiad-
czenie.

Kampania wyborcza. Lepiej p6Zno niz wcale
Kandydaci podaja zazwyczaj dwa terminy
rozpoczecia swojej kampanii, sa to wrzesien -
pazdziernik 2013 r. lub styczen - luty 2014 r.
Prawie wszyscy przyznaja jednak, ze rozpoczeli
zbyt pdzno. Kilku uwaza, iz nastepna kampanie
powinno sie zacza¢ zaraz po zakonczonych
wyborach, chocby poprzez jeszcze wieksze
zaangazowanie i akcje spoteczne.

W wiekszosci kandydaci prowadzili kampanie
samodzielnie oraz z pomoca znajomych
i rodziny. Czes¢ z nich zorganizowato sztab
wyborczy sktadajacy sie z 20-30 wolontariuszy
(gtownie  znajomych), w sktad ktorego
wchodzity osoby zajmujace sie marketingiem,
PR, profesjonalng fotografig, grafika kompu-
terowa, osoby pomagajace przy dystrybucji
ulotek i organizacji imprez. W Kilkenny
kandydaci potaczyli sity i prowadzili kampanie
w  tréjke. Mogli liczy¢ tez na wsparcie
mieszkancow. Czasem radni lub inni niezalezni
kandydaci irlandzcy oferowali swoje wsparcie
mery-toryczne lub sojusz podczas canvassingu.
Zdarzyta sie tez pomoc finansowa ze strony



Irlandczykow, ktérzy  skontaktowali — sie
z kandydatem i postanowili przeznaczyc
skromna sume na ulotki i plakaty. Wszyscy
kandydaci finansowali jednak swoja kampanie
i materiaty samodzielnie. Kwoty, jakie sami
zainwestowali, rozciagaja sie miedzy 200
a 4000 euro.

Niezalezny czy z ramienia partii?

Wszyscy polscy kandydaci startowali w wy-
borach w 2014 r. jako kandydaci niezalezni
(tzn. nie z ramienia partii politycznej).
Niektorzy wspomnieli, ze taka decyzja
wynikta z braku inicjatywy czy tez propozycji
ze strony partii. W znakomite] wiekszosci
oich decyzji w tej sprawie przesadzaty jednak
osobiste poglady oraz nie utozsamianie
sie z programem zadnej z irlandzkich partii
politycznych.  Kandydaci  argumentowali
rowniez swoéj wybor faktem, iz obecnie
partie w Irlandii nie ciesza sie zaufaniem
spotecznym, a wyborcy zwracajg uwage
przede wszystkim na konkretnego cztowieka,
jego zaangazowanie i program. Ponadto,
sami kandydaci nie zawsze darza zaufaniem
istniejace partie; niektorym towarzyszyty

obawy  zajecia  marionetkowe]  pozycji

w przypadku kandydowania z zaplecza partii.
Mimo to wszyscy podkreslaja, iz w historii
wyboréw samorzadowych w Irlandii wygry-
wali gtéwnie kandydaci partyjni. Zatem ze
wzgledu na tradycje oraz sympatie polityczne,
zwtaszcza  irlandzkich  wyborcow, — start
7z ramienia partii zwieksza szanse wygranej.
Dodatkowo, do korzysci wynikajacych ze
startowania z poparciem partyjnym, nalezy
pomoc i doswiadczenie w przygotowaniu
oraz  prowadzeniu  kampanii  wyborczej,
a takze wsparcie w zbieraniu funduszy na
nia. Kandydatom sprzyjaja tez profesjonalnie
prowadzony marketing  polityczny  oraz
wiarygodnos¢ i rekomendacje uzyskane dzieki
sieci cztonkow partii.

Kandydaci nie podjeli jeszcze ostatecznej
decyzji o startowaniu w przysztych wyborach,
ale znaczna czes¢ z nich jest otwarta na taka
ewentualnos¢. Wiekszos¢ z nich deklaruje, ze
pozostanie w zgodzie ze swoimi przekonaniami
i bedzie kandydowac niezaleznie, stawiajac na
zyskanie zaufania swoich wyborcéow poprzez
prowadzenie dziatalnosci spotecznej. Jak mowi
jeden z rozmowcéw, kandydat niezalezny jest
,dla ludzi i od ludzi” Fakt, Zze jest to cztowiek
rozpoznawany przez spotecznos¢ lokalng,
bliski jej, bardzo liczy sie w wyborach




samorzadowych w Irlandii. Inni przychylaja
sie do kandydowania z ramienia partii po
uprzednim zapoznaniu sie zkonkretng oferta
polityczna. Sugeruja, ze w takiej sytuacji
nalezatoby przytaczy¢ sie do partii duzo
wczesniej.

Marketing wyborczy

Media

Wsrod srodkéw i dziatan kampanii wyborczej
na pierwszy plan wysuwaja sie media
tradycyjneispotecznosciowe oraz canvassing,
czyli  bezposredni kontakt z wyborca.
Kandydaci  rozpowszechniali  informacje
oswojej kandydaturze gtownie poprzez media
elektroniczne takie jak: strony internetowe,
Facebook, Twitter, Youtube, Google+, blog.
Dobrze przygotowana strona internetowa
i aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych
utatwiata kontakt z kandydatem nie tylko
dziennikarzom, ale takze potencjalnymi
wyborcom, ktorzy wykorzystujac ten kanat
komunikacji, mogli bezposrednio zadawac
pytania kandydatowi i pozna¢ jego opinie na
rézne tematy. Jedna z kandydatek, Agnieszka,
podkresla znaczenie Twittera, zwtaszcza
w kontakcie z irlandzkimi dziennikarzami,

ktorzy nadal sie z nig w ten sposéb kontaktuja.
Poza srodkami internetowymi, kandydaci
starali sie takze dotrze¢ do tradycyjnych
mediow, w tym polonijnych, do lokalnych gazet,
radia i telewizji. Media lokalne, zwtaszcza
radio i telewizja, byty zainteresowane
w  szczegolnosci  polskimi - kandydatami
W mniejszych miejscowosciach i obszarach
poza Dublinem, same zabiegaty o kontakt
i wywiady z nimi. Byto tak na przyktad
w  Dundalk, gdzie lokalne radio oraz
ogolnokrajowa telewizja RTE 1 skontaktowaty
sie z kandydatka, Sylwia. Remi, kandydat
z Kilkenny, przyznaje, ze wywiad w lokal-
nym radiu  znacznie wptynat na jego
rozpoznawalnos¢ wsrod Irlandczykow. Z kolei
Rafat, kandydat z Dublina, podkresla, ze
wywiad z nim w ogdlnokrajowej gazecie Irish
Times przyczynit sie korzystnie do budowania
jego wizerunku i rozpoznawalnosci spotecznej.
Inna kandydatka z Dublina, Agnieszka, takze
wspomina artykut w gazecie Irish Times oraz
udziat w debacie telewizyjnej prowadzonej
przez Vincenta Browna w telewizji RTE 3 jako
srodki, ktore miat pozytywny wptyw na jej
rozpoznawalnosc.

Jeden z kandydatow (Lech) wybrat droge
korespondencyjng dotarcia do wyborcow,



wysytajac 5000 listéwze swoimprogramemdo
0s6b z listy zarejestrowanych do gtosowania,
w tym gtéwnie imigrantow.

Jeszcze innym sposobem nawigzywania
kontaktéw, wymiany informacji oraz promocji
jest skorzystanie z platformy niezaleznych
kandydatow Independents Network
(www.independentsnetwork.org), o ktérej
wspomniata jedna z kandydatek, Agnieszka.
Independents Network zamiescita profile
niezaleznych kandydatow, w tym Agnieszki
i Lecha, na swojej stronie internetowej
oraz organizowata szkolenia i spotkania
networkingowe dla kandydatow.

Canvassing

Prawie wszyscy kandydaci twierdza jednak,
ze bezposredni kontakt z potencjalnym
wyborca stanowi sedno dziatan kampanii.
Kandydaci, ktorzy postawili na canvassing,
odwiedzajagc domy mieszkancow, mieli okazje
osobiscie zaprezentowac sie wyborcom,
wejs¢ z nimi w dyskusje, porozmawiac
o lokalnych problemach, rozezna¢ sie
woczekiwaniachinastrojachspotecznychoraz
nawiazac kontakty. Canvassing sprawdzit sie
zarowno w duzych miastach, jak i na terenach
wiejskich, gdzie kontakty miedzyludzkie
polegaja na bezposrednich spotkaniach

i rozmowie. Przy czym byta to najbardziej
wymagajaca | czasochtonna metoda, tym
bardziej poza osrodkami miejskimi ze wzgledu
narzadkie rozmieszczenie domostw. Kandydaci
zgodnie twierdza, ze odwiedzanie domdéw jest
skuteczne tylko jesli wejdzie sie w bezposredni
kontakt z mieszkancami, samo wrzucenie ulotki
doskrzynkiniewystarcza. Niektorzy (Agnieszka
czy Rafat) sugeruja, iz mozna zwiekszyc
skutecznos¢ dziatania poprzez rozpoczecie
canvassingu rok wczesniej i powtdrzenie go
miesiac przed wyborami, starajac sie za drugim
razem dotrze¢ do domostw, ktérych nie udato
sie odwiedzi¢ wczesniej. Oczywiscie ta metoda
zaktada przeznaczenie duzej ilosci czasu
i energii.

Kandydaci podkreslaja, ze nalezy sie zapoznac
z lokalnymi problemami, sprawami dzielnicy.
Dobra okazja ku temu sa dzielnicowe
spotkania i lokalne wydarzenia. Otwarte
spotkania z elektoratem, debaty z udziatem
kandydatow, zwtaszcza w pdzniejszej czesci
kampanii, rowniez okazaty sie sprzyjajacymi
okolicznosciami  do  zaprezentowania sie
i nawiagzania kontaktu z wyborca.

Ulotki i plakaty

Wiekszos¢ kandydatow zainwestowata
w ulotki (w ilodci ok. 5000-7500 sztuk),




niektorzy tezwplakaty (wilosci 50-500 sztuk).
Sporo z nich twierdzi, ze ulotki byty niezbedna
czescia kampanii, zwtaszcza przy canvassingu.
Tylko czes¢ zdecydowata sie na plakaty,
zwtaszcza w Dublinie, i podtrzymuje, ze
w duzym miescie sa one wazne.

Kandydaci podzielili sie kilkoma wskazdwkami
dotyczacymi ulotek i plakatéw. Dwadch
kandydatow z Kilkenny, ktérzy startowali
razem, zdecydowato sie na dwustronng
ulotke przedstawiajaca jednoczesnie obie
kandydatury. Z kolei Rafat, kandydat
z Dublina, ktadzie nacisk na zgodnosc
wizerunku na ulotce czy plakacie z osoba
kandydata oraz dostosowanie ulotki do
srodowiska wyborcow czy tez dzielnicy.
Wspomina jak podczas odwiedzania doméw
i prezentowania sie mieszkancom, niektérzy
z nich méwili, ze sg chetni, zeby zagtosowac
na niego. Dodawali jednak, ze na ,osobe
z ulotki by nie zagtosowali”, gdyz ulotka
przedstawiata, ich  zdaniem, zupetnie
innego cztowieka, takiego, z ktérym sie nie
utozsamiali. Strategia rozwieszania plakatow
musi uwzgledniac to, ze sa one zdejmowane,
dlatego nalezy zatozy¢ dwa objazdy ,po
terenie” i uzupetnienie tych brakéw. Ponadto,

na stronie urzedu miasta, wsrod informacji

zwigzanych z kampania wyborcza, znajduja sie
przepisy dotyczace plakatéw i ulotek, z ktorymi
warto sie zapoznac. Zwitaszcza w duzych
miastach, warto natychmiast po nastgpieniu
daty zezwalajacej na rozwieszanie plakatow
przeprowadzi¢ akcje plakatowania (nawet w
nocy), poniewaz najlepsze miejsca sa bardzo
szybko zajmowane.

Jedna z kandydatek, Agnieszka, wystata
mieszkancom dzielnicy zaprojektowane przez
siebie  kartki Swiateczne z = Zzyczeniami.
Przypomniata w ten sposob potencjalnym
wyborcom o swojej osobie w czasie gdy na
dystrybucje ulotek i plakatéw byto jeszcze za
wczesnie.

Doswiadczenie w kontakcie z wyborcami

Grupy docelowe, do ktérych kandydaci
kierowali swoj przekaz, byty rozne. Niektorzy
z nich skupili sie na elektoracie sktadajacym
sie gtownie z mniejszosci polskiej, inni wzieli
pod uwage wszystkich imigrantow, jeszcze
inni starali sie dotrze¢ do wszystkich
mieszkancow dzielnicy, niezaleznie od naro-
dowosci i pochodzenia. Przewazato ostatnie
podejscie  ukierunkowane na  wszystkich
mieszkancow dzielnicy, tacznie z Irlandczykami.



W wiekszosci kandydaci okreslaja doswiad-
czenie bezposredniego kontaktu z potencjal-
nymi wyborcami jako pozytywne. Wszyscy
podkreslajg jednak réznice miedzy Polakami
(i innymi mniejszosciami) oraz Irlandczykami
w nastawieniu i Swiadomosci zwigzanej
z polityka i wyborami lokalnymi. Znaczna
czes¢ z nich przyznaje, iz Irlandczycy
wykazywali duzo wyzszy poziom wiedzy
i kultury politycznej niz Polacy. Czesciej
podejmowali  dialog  z kandydatami,
podczas canvassingu zapraszali ich do
domu, byli chetni do rozmowy, zadawali
kandydatom wnikliwe pytania, wchodzili
w dyskusje. Jeden z kandydatow, Wtodek,
wspomina, ze zyskat bardzo pozytywny
odbidr wsréd mtodziezy irlandzkiej i planuje
dotrze¢ do niej w przyszte] kampanii
wyborczej. Kilku kandydatéw przyznaje, ze
dostato wiecej zadeklarowanych gtosow
od Irlandczykow, a takze od spotecznosci
afrykanskiej, niz od Polakow.

Polacy w duzej mierze wykazywali brak
zainteresowania polityka, a wrecz bardzo
negatywne, ,przywiezione” z Polski nasta-
wienie do nigj i brak zrozumienia, ze lokalny
politykw Irlandiimoze wiele zmienic¢. Ze strony
Polakéw padaty komentarze, ze ,polityka ich

nie obchodzi”, ,nie beda gtosowacd, bo nie sg
u siebie” i ze ,w Polsce nie gtosowali, wiec tym
bardziej tutaj nie beda’, jak réowniez ze radni
i tak niczego nie zmienig”. Czesto nie wiedzieli
w ogole, ze odbywajg sie wybory lokalne
i ze moga w nich gtosowac. Czesc¢ osob, gdy
dowiedziata sie o prawie do gtosowania,
postanowita zarejestrowac sie do wyborow,
ale trudno stwierdzi¢ jak wielu z nich
zagtosowato. Wiekszos¢ kandydatow twierdzi,
ze w Polakach mieszkajacych w Irlandii powoli
budzi sie swiadomos¢ spoteczno-politycznai ze
w nastepnych wyborach moga zaprezentowac
pozytywna, nieco aktywniejsza postawe.
Kandydaci sugeruja, aby postawi¢ najpierw
na kampanie rejestracyjng oraz dziatania
uswiadamiajace mozliwos¢ gtosowania
i korzysci ptynace z aktywnej postawy, a do-
piero pozniej zaja¢ sie kampanig wyborcza.
Niektorzy uwazaja, ze kampania informacyjna
o mozliwosci gtosowania w wyborach lokalnych
byta niewystarczajaca i nie dotarta z informacja
do wielu imigrantéw, zwtaszcza spoza Dublina.

Irlandzki system wyborczy a system polski
Za zdecydowang zalete irlandzkiego systemu

wyboréw  samorzadowych —uznaja  mozli-




wos¢  niezaleznego  kandydowania, bez
zwierzchnictwa partii. Kazdy ma prawo byc
kandydatem i reprezentowac swoja spotecz-
nos¢ na szczeblu lokalnym. Taki system
sprzyja gtosowaniu na konkretng osobe,
ktora przyczynita sie dla dobra spotecznosci
i do ktérej bezposrednio mozna sie zwrocic,
jesli  zostanie radnym. Takze publiczne
liczenie gtoséw w Irlandii kandydaci uznaja
za pomocne w zwiekszaniu zaangazowania
ludzi w wybory. Atutem irlandzkich kart
do gtosowania jest duza przejrzystosc
i umieszczanie na nich zdje¢ kandydatow.
Same zasady liczenia gtosow wzbudzity
mieszane odczucia kandydatéw. Uwazaja
irlandzki system za skomplikowany i mato
przejrzysty w poréwnaniu z polskim. Irlandzki
system ,transferu”, czyli przekazywania
gtosow innym kandydatom, jest bardzo
ztozony, warto jednak pamietac, aby walczyc
o gtosy ,numer 2" Okazuja sie one bardzo
wazne w przypadku transferu” i moga
zadecydowac o wygranej.

Co zadecydowato o wyniku wyboréw?
Zapytani o to, co w ich odczuciu zade-
cydowato o tym, ze nie zostali wybrani,

kandydaci wymieniaja kilka czynnikow. Jedni
uwazaja, ze jako niezalezni kandydaci mieli z
gory mate szanse, zwtaszcza w okregach, gdzie
do tej pory wybierani byli jedynie kandydaci
partyjni (np. w Ballymun). Inni sugeruja, ze
zadecydowat fakt bycia Polakiem, Polkg -
w sytuacji, gdy na polski elektorat nie mozna
byto do konca liczy¢, zas irlandzcy kandydaci
maja naturalng przewage wsréd irlandzkiego
elektoratu. Irlandia wydaje sie byc¢ krajem
otwartym na przemiany kulturowe, nasuwa
sie jednak pytanie czy na tyle otwartym,
aby wybra¢ radnego o innym pochodzeniu.
Kandydaci podkreslaja jednak, ze wazniejsza
sprawa, poza sama narodowoscia, jest kwestia
zaufania i rozpoznawalnosci spotecznej.

Dodatkowo kandydaci wskazuja na brak czasu
i zbyt pdZzne rozpoczecie kampanii wyborcze].
Twierdza, iz w przysztosci wszelkie dziatania
nalezy rozpoczac duzo wczesniej, aby ,dac sie
pozna¢” wyborcom. Niektérzy wspominaja
rowniez brak srodkéw na profesjonalna
kampanie, wiekszos¢ jednak uwaza, ze nie
byt to kluczowy czynnik i ze mozliwe jest
przeprowadzenie kampanii stosunkowo
niskim kosztem. Wymaga to jednak sporego
zaangazowania i poswiecenia duzej ilosci czasu.
Jeszcze inni wskazujg na brak doswiadczenia



wkandydowaniu,jakozebyttodlanichpierwszy
raz, oraz na niedostateczne obeznanie
Z niuan-sami  kulturowymi i wynikajace
7 tego problemy z docieraniem do wyborcéw
o réznych narodowosciach.

Najwieksze wyzwanie podczas kampanii
Wszyscy kandydaci, ktorzy zastosowali
canvassing, przyznaja, ze byta to najtrud-
niejsza czes¢ kampanii  zarowno  pod
wzgledem naktadu czasu, jak i energii, jakie
temu poswiecili. Odwiedzanie mieszkancow
w domach byto nie tylko wymagajace
czasowo i fizycznie, ale rowniez psychicznie.
Kandydaci spotykali sie z réznym nasta-
wieniem i réznymi reakcjami, mimo to starali
sie nie traci¢ ducha i dotrzec do wszystkich.
Brak wystarczajacej ilosci czasu (szczegoélnie
w sytuacji pracy na peten etat), przy
ograniczonych srodkach finansowych, wska-
zUja jako kolejne wyzwanie.

Rekomendacje

Zapytalismy polskich kandydatéw o wnioski
,na przysztosc” i wskazéwki dotyczace star-
towania w wyborach.

Najczesciej powtarzajaca sie rada jest, aby
rozpocza¢ kampanie jak najwczesniej,
a najlepiej zaraz po zakonczeniu poprzednich
wyboroéw, zas podejmowane dziatania powinny
skupi¢ sie przede wszystkim na budowaniu
wtasnej reputacji, uznania oraz zaufania wsrod
lokalnych wyborcéw. Wszyscy podkreslaja, ze
szczera, konsekwentna dziatalnosc¢ spoteczna
i zaangazowanie w lokalne sprawy, a przy
tym zapoznanie sie ze specyfikg spotecznosci,
to klucz do sukcesu. Kandydaci, szczegolnie
startujacy w wyborach jako niezalezni, powinni
koniecznie sta¢ sie osobg znang lokalnie
i zdoby¢ zaufanie spotecznosci, ktora chca
reprezentowac. Poprzez dziatanie w lokalnych
stowarzyszeniach, komitetach dzielnicowych,
udziat w wydarzeniach i akcjach spotecznych,
a takze wspotprace z organizacjami i rada
miasta mozna ,da¢ sie poznac¢” i zbudowac
swoja pozytywna reputacje. Niektorzy dodaja
jeszcze, ze warto nie ogladac sie na zyski oraz
postawic¢ na szczeros$¢ i autentycznosé; uznaja,
ze zostato to docenione i zaowocowato gtosami
zdobytymiw wyborachw 2014 r.

Kolejng  sugestia  jest  przeprowadzenie,
przed  planowang  kampania,  wywiadu
srodowiskowego w danej dzielnicy w celu
zapoznania sie z lokalnymi potrzebami,




problemami i oczekiwaniami. Znajac swoich
wyborcow, mozna dostosowac tresc i sposéb
przekazu programu wyborczego do ludzi
z danego Srodowiska, z uwzglednieniem
warunkéw irlandzkich i aspektu spoteczno-
kulturowego, jak zaleca Agnieszka.

Inni zwracaja tez uwage na to, aby propo-
nowany program wyborczy byt realny
i wiarygodny. Trzeba miec¢ szczegélnie na
uwadze to, ze lokalnych radnych mozna tatwo
zweryfikowac i rozliczy¢ z obietnic, a irlandzcy
wyborcy przyzwyczajeni sa do zadawania
kandydatom wnikliwych pytan.

Canvassing warto roztozy¢ w czasie i najlepiej
przeprowadzi¢ w dwaodch turach. Ostatnig
ture trzeba zacza¢ przynajmniej na miesigc
przed wyborami. Niezbedne podczas tej
formy kontaktu z wyborcami sg ulotki.
Wiekszos¢  kandydatow radzi, aby nie
zawezac swojego elektoratu tylko do Polakow
czy konkretnej mniejszosci narodowej, ale
reprezentowaé¢ wszystkich mieszkancow
okregu i taki tez promowac przekaz.
Oczywiscie, jesli chodzi o Polakéw i innych
imigrantow, na ich gtosy moznabardziej liczy¢,
pod warunkiem, ze postawi sie wczesniej
na akcje informacyjng i zmobilizowanie

ich do rejestracji. W przypadku dobrze

zorganizowanej Polonii (lub innej mniejszosci)
i ewentualnosci kilku kandydatow startujacych
7 tego samego okregu, warto wspodtpracowac
i zorganizowac prawybory, aby skomasowac
gtosy.

Zorganizowany sztab wyborczy, sktadajacy
sie np. z wolontariuszy, oraz opracowana
wczesniej strategia na kampanie roztozong
W czasie, rowniez przyczynia sie do sukcesu.
Jesli ktos planuje start z ramienia partii, moze
liczy¢ na jej pomoc w kampanii, w takiej sytuacji
dobrze przytaczyc sie do partii duzo wczesnie;.
Takze kontakty, sojusze i wspotpraca
z innymi kandydatami oraz radnymi mogg
by¢ tutaj pomocne. Wszyscy zgodnie dodaja,
Ze najwazniejsza jest wytrwata osobista praca
kandydata i zaangazowanie poparte wiarg,

ze to, corobi, masens.

Korzysci z kandydowania

Jako  podstawowa  korzys¢,  kandydaci
wymieniaja poznanie wspaniatych ludzi oraz
nawigzanie nowych kontaktow, ktore moga
zaprocentowa¢ w  przysztosci.  Wszyscy
mowia o zdobyciu ogromnego doswiadczenia,
ktore beda mogli wykorzysta¢ w przysztosci,
zarobwno pod wzgledem zawodowym, jak



i osobistym. Dla znacznej czesci z nich byta
to szansa na pocwiczenie i zweryfikowanie
swoich umiejetnosci, podniesienie pewnosci
i wiary w siebie oraz mobilizacja do pracy nad
soba. Innimowia o tym, ze dzieki prowadzonej
kampanii zweryfikowali swoje poglady na
rozne tematy. Niektorzy, np. Agnieszka,
zaznaczaja, ze ich kandydowanie byt inspiracja
dla innych i samo to jest dla kandydatéw
bardzo wazne. Kampania stanowita wielkie
wyzwanie dla wszystkich rozmowcéw, jednak
doswiadczenie to jest na tyle niepowtarzalne,
ze jak powiedziato nam kilku z nich: ,polecam
je kazdemu”.

Gtosy uzyskane przez polskich kandy-
datéw i kandydatki w wyborach lokalnych
w Irlandiiw 2014 r.

Candidate : Number : Region
. of votes :

Agnieszka: 338 :Dublin City
Wieczorkowska : : Coundil

RafatKornatka: 91 :Dublin City

éCoundI
Marcm ...... 44DubImC\ty ..........
Czechowicz

: Council

Lech Szczecinski: 70 i Dublin City
: : Council
56  ‘Fingal County
: Council (Swords)
104  :Fingal County
Council (Howth-
EMaHahide)
" Grzegorz Zalewski: 141 :CorkCounty
éCounciI
S Adam Zagorski: 30 :Kilkenny County
éCounciI
*"Remigiusz (Remi): 40 : Kilkenny County
Sikora§ E'Council
e Wiadystaw: 139 Kilkenny County
¢ (Wtadek) Hanczar : : Council
................ Sylvv|a71LouthCount\/
Gotebiewska-: : Council

Jakubas§

Sylwetki radnych pochodzacych ze sro-
dowisk imigranckich - Rotimi Adebari
i Elena Secas

Niezalezny  kandydat Rotimi  Adebari
dwukrotnie wygrat wybory, w 2004 r. i 2009 r.,




zostajac radnym hrabstwa Laois. Elena Secas
wygrata wybory w 2014 r. i zostata radna
miasta Limerick z ramienia Labour Party.
Obydwoje zgodzili sie z nami porozmawiac
i podzieli¢ doswiadczeniami.

Rotimi Adebari, z pochodzenia Nigeryjczyk,
po raz pierwszy kandydowat w wyborach
lokalnych w Irlandii w 2004 r. W tym
czasie niewielu imigrantow angazowato sie
w polityke, zas Rotimi, jako absolwent nauk
politycznych, miat jedynie teoretyczne
doswiadczenie w  tej dziedzinie. Po
przybyciu do Irlandii angazowat sie
w dziatalnos¢ spoteczng i to wtasnie
lokalna spotecznos¢ zwrdcita sie do niego
7 sugestia, aby ja reprezentowat w wyborach.
Rotimi wspomina, iz zdat sobie sprawe, ze
imigranci nie majg swojego reprezentanta
i ze jedynym sposobem na wzmocnienie
ich sytuacji prawnej oraz walke z rasizmem,
w ktorg byt zaangazowany, jest wystepowanie
z pozycji decydenta. Majac takie motywy,
rozpoczat swoja kariere jako polityk.

Rotimi Adebari startowat jako kandydat
niezalezny. Przyznaje, iz w 2004 r. Zzadna
z partii nie byta zainteresowana, zeby go
przyjac jako kandydata. Po tym jak zwyciezyt

w 2004 r. wszystkie partie zainteresowaty sie
jego kandydatura przy nastepnych wyborach.
On jednak zdecydowat sie znow kandydowac
niezaleznie.

Zapytany o swoja kampanie wyborcza
wspomina, ze za pierwszym i drugim
razem rozpoczat jg zbyt pdzno (tzn. 2-3
miesigce przed wyborami), jednak dziatania
prospoteczne prowadzi od dawna. Jako ze byt
juz rozpoznawalny wsrod lokalnej spotecznosci,
zwtaszcza wsrod imigrantow, wiekszosc czasu
przeznaczyt na canvassing skierowany do
Irlandczykéw. Rotimi sugeruje, zeby kandydaci
przeprowadzili badania w celu dowiedzenia
sie od kogo pochodzg ich ,pewne” gtosy,
a nastepnie skupili sie na pozyskiwaniu nowych
gtosow. Wiedziat, ze w swoim przypadku moze
liczy¢ na gtosy imigrantow, zatem 75 procent
czasu poswiecit na dotarcie do Irlandczykow
i wierzy, ze to gtownie ich gtosy otrzymat
w 2004 r. W kampaniach z 2004 r. oraz
2009 r. Rotimi nie miat plakatow wyborczych.
| chociaz w 2014 r. zdecydowat sie na nie,
nadal nie jest zwolennikiem stosowania ich
rozrzutnie. Przyznaje, ze mogt w wiekszym
stopniu wykorzysta¢ media spotecznosciowe,
ale uwaza, ze dziatalnosc¢ spotecznai canvassing
sg najbardziej skuteczne.



Dlaczego nie wygrat w 2014 r.? Wspomina, ze
zmienita sie atmosfera polityczno-spoteczna
w zwigzku z recesja. Jednak za gtowna
przyczyne uznaje podzielenie gtosow z innym
kandydatem imigrantem, ktéry zdobywajac
w catosci jedynie 109 gtosow (Rotimi zdobyt
ich 980), ,odebrat” mu potencjalne 88 gtosow.
To tyle zabrakto Rotimiemu, aby zostac
radnym po raz trzeci. Rotimi twierdzi, ze
jest to nauka nie tyle dla niego, ale dla
catej spotecznosci, ktéra powinna sie
skonsolidowac i nie dzieli¢ gtoséw miedzy
kandydatow o podobnym profilu. Przysztym
kandydatom sugeruje, aby dobrze
przeanalizowa¢ uzyskane gtosy, swoje
i kontrkandydatow, i strategicznie zaplanowac
dotarcie do grupy docelowej w kolejnych
wyborach.

Jakie jeszcze rady datby  przysztym
kandydatom? Trzy najwazniejsze: ,zacznij
juz teraz - angazuj sie w dziatalnos¢ lokalna,
dobrze poznaj swoja spotecznosc wraz z jej
aspiracjami i problemami oraz nie poddawaj

siel”.

Pochodzaca z Motdawii Elena Secas,
w Irlandii mieszka od 2001 r. Dwukrotnie
startowata w lokalnych wyborach w Irlandii.

W 2014 r. zostata wybrana do rady miasta
Limerick jako kandydatka z ramienia Labour
Party, w dziatalnos¢ ktorej zaangazowana jest
od 2006 r. Do kandydowania sktonita jg chec
wprowadzenia zmian oraz reprezentowania
gtosu catej lokalnej spotecznosci. Elena
zdecydowata sie kandydowac z ramienia partii,
gdyz uwazata, ze uzyska w ten sposéb wieksze,
profesjonalne wsparcie. Kampanie rozpoczeta
zaraz po podaniu jej kandydatury do publicznej
wiadomosci w pazdzierniku 2013 r.

Kampanie wyborcza Elena planowata razem
z szefem sztabu wyborczego. Korzystata
z ulotek, plakatow, mediow spotecznosciowych
oraz tradycyjnych. Uczestniczyta w licznych
spotkaniach z wyborcami oraz prowadzita
canvassing. Uwaza, ze jesli kampania jest
dobrze od poczatku zaplanowana, wszystko
powinno sprawnie dziatac, a w trakcie mozna
zaobserwowac¢ co dziata najlepiej i temu
poswieci¢ najwiece] czasu i energii. Elena
twierdzi, ze aby kampania byta pomysina,
potrzebne jest zaangazowanie i wsparcie
grupy ludzi. Jesli kto$ startuje z ramienia
partii, moze liczy¢ na wsparcie z tej strony, ale
potrzebni sa takze znajomi i rodzina, ich pomoc.
Podkresla jednak, Zze najciezej pracuje sam
kandydat.




Twierdzi, ze w tegorocznym kandydowaniu
najwiekszym wyzwaniem dla niej byt start
7 listy partii Labour. To czas, w ktorym ludzie
nie sg zadowoleni z pracy obecnego rzadu.
Zapytana o to, co zdecydowato o jej
sukcesie, moéwi, ze byty to wytrwata
praca, zaangazowanie w sprawy lokalnej
spotecznosci oraz determinacji w obronie
interesow  tej spotecznosci. Pytana
o wskazowki dla kandydujacych, Elena
Secas stwierdza, ze spotecznosc i jej sprawy
powinny by¢ na pierwszym miejscu dla
kogos, kto startuje w wyborach lokalnych.
Jesli ktos jest aktywny w reprezentowaniu
lokalnych interesow, robi to z pasja
oraz mysli, ze moze sprosta¢ wyzwaniu
kandydowania i bycia radnym, wtedy
powinien sie zaangazowac i zaprezentowac
swoje zobowigzania spoteczne. Uwaza, ze
nie powinno sie kandydowa¢ w wyborach
lokalnych ze wzgledu na korzysci; podkresla,
ze jest to wartosciowe doswiadczenie
niezaleznie od wyniku. Dzieki niemu
mozna sie wiele dowiedzie¢ o sobie, swoich
mozliwosciach i zyskac¢ szersze zrozumienie
rzeczywistosci.

Statystyka wyborcza w okregu Eleny
Secas: populacja - 40 268 mieszkancow;

zarejestrowanych do gtosowania - 25 614
0sob; gtosowato - 12 114 osob. Elena Secas
otrzymata 1165 gtoséw.

aut. Dominika Topolska
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Kampania ,Jestes u siebie, zagtosuj!” zo-
stata zainicjowana w 2013 roku przez Sto-
warzyszenie Szkota Lideréw z Polski, Fo-
rum Polonia - Irlandia, Polish City Club
z Wielkiej Brytanii przy wspotpracy meryto-
rycznej kampanii “Masz Gtos. Masz Wybér.”

ZachecaliSmy i zachecamy Polakéw miesz-
kajacych poza granicami kraju, do gtosowania
w wyborach do Parlamentu Europejskiego
w maju 2014 roku oraz do startowania i gtoso-
wania w lokalnych wyborach samorzadowych.
Kampania,Jestesusiebie,zagtosuj!” jest neutral-
na politycznie. Nie wskazujemy konkretnej opcji
politycznej, ani konkretnych kandydatéw. Infor-
mujemy, w jaki sposéb mozna oddac gtos w wy-
borach do Parlamentu Europejskiego mieszkajac
w Wielkiej Brytanii, Irlandii, Belgii, Holandii,
Hiszpanii, we Wtoszech, we Francji czy na We-
grzech.

Partnerami naszej koalicji jest juz kilkanascie
organizacji polonijnych z catej UE. Wsréd
nich Vote-Gtosuj! Z Irlandii Podtnocnej,
Emigration Project z Belgii, Polska Ludote-
ca Rodzinna z Wtoch, Polonia Nova z \Wegier,
CSR Polish Global Management z Hiszpanii,

Les Polonaises z Francji i IDHEM z Holandii.

JesteSmy otwarci na wspotprace i zachecamy
organizacje polskie i polonijne do przytaczenia
sie do koalicji w celu wspodlnej mobilizacji i za-
checenia Polakéw do udziatu w wyborach.

Jesli chcesz wspdlnie z nami dziata¢ na rzecz
zwiekszonej aktywnosci politycznej i spotecz-

nej Polakéw mieszkajacych poza granicami
Polski, naterenie Unii Europejskiej, napiszdonas:
stowarzyszenie@szkola-liderow.pl

Projekt jest wspétfinansowany ze srodkéw otrzymanych z Fundacji im. Stefana Batorego oraz Ministerstwa Spraw
Zagranicznych RP w ramach konkursu na realizacje zadania ,Wspotpraca z Polonia i Polakami za granica w 2014 r”

Ri lita Polsk:
N .. BATOREGO

Spraw Zagranicznych




