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JAK ANGAZOWAC
MIESZKANCOW
W SPRAWY
LOKALNE?

DOBRE PRAKTYKI KAMPANII
,JESTES U SIEBIE. ZAGLOSUJ!”
| AKCJI ,MASZ GtOS. MASZ
WYBOR”

Nalezysz do grupy mieszkancéw, ktéra nie
ma swojego ,rzecznika’? Widzisz sprawy,
ktore od dawna ich absorbujg i chcesz
stworzyc¢ przestrzen, w ktorej beda mogli
0 nich porozmawia¢? A moze uwazasz,
ze zblizajagce sie wybory to szansa na
zainteresowanie ich tym, co dzieje sie
w dzielnicy? Ta broszura to zbidr dobrych
praktyk, ktore pomoga Ci skutecznie
i atrakcyjnie zachecac¢ cztonkéw Twojej
spotecznosci  do udziatu w  debacie
publicznej, a nawet we wspdlnym dziatania.
/najdziesz w niej praktyczne wskazowki
dotyczace diagnozowania potrzeb miesz-

kancow, organizowania wydarzen, pro-
wadzenia promocji oraz pozyskiwania
kolejnych sympatykéw i sojusznikéw dla
swojej inicjatywy.

Rozwiazania zawarte w tej broszurze bazuja
na wieloletnim  doswiadczeniu  Szkoty
Liderow i jej partneréw w pro-wadzeniu
akcji profrekwencyjnych i angazujacych
potencjalnych wyborcéw, zarowno zamiesz-
katych w Polsce (,Masz gtos. Masz wybor”),
jak i za granica (,Jestes u siebie. Zagtosuj!”).
Pomysty maja charakter uniwersalny, dla-
tego warto je dostosowac do warunkow
spotecznosci, w  ktérej dziatasz. Jesli
lubisz ,angazowac” | szukasz inspiracji -
ta broszura jest wtasnie dla Ciebie!

Dominka Topolska
Koordynatorka dz[a+ar’1 lokalnych w Irlandii
kampania ,,JESTES U SIEBIE, ZAGEOSUJ!”
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PROWADZ PROMOCJE

W MEDIACH TRADYCYJNYCH
I SPOLECZNOSCIOWYCH

Wykorzystaj  potencjat  komunikacji
z mieszkancami, jaki daja Ci media.
Dla lokalnej prasy i radia interesujace
sq sprawy lokalne, bliskie kazdemu
mieszkancowi - budowa nowej drogi,
brak miejsc w przedszkolu, zmiana godzin
funkcjonowania urzedu miasta, nowe
zasady segregowania Smieci. Nawiaz
kontakt z mediami i podtrzymuj go,
przesytajac materiaty o swoich kolejnych
dziataniach.

Powszechnie uzywany Facebook i inne
portale spotecznosciowe, a takze
YouTube, daja szanse na przedstawienie
Twojego dziatania w atrakcyjny sposéb.
Funkcjonalnosci  portali  umozliwiaja
organizacje wirtualnych akgcji, ktére
uzupetniaja te w rzeczywistosci. Angazuja
kolejnych odbiorcéw poprzez publiczng
informacje o tym, ze znajomi ,dotaczyli”
i ,komentuja” wydarzenie. Pozyskanie
na Facebooku wielu odbiorcéow dziata

przekonujaco na kolejnych. Z kolei
krétkie filmiki czy akcje fotograficzne
bazujace na chwytliwym hasle s3 nieraz
duzo skuteczniejsze niz publikacja
tekstu ,do czytania” w internecie. Warto
przemysle¢ wiec zintegrowana kampanie,
taczaca mozliwosci roznych portali
spotecznosciowych, tak, aby kolejne
informacje i multimedia stopniowaty
ciekawosc¢ odbiorcow.

WSPOEPRACUJ Z MEDIAMI

e Stworz baze dziennikarzy i liste dystry-
bucyjna z adresami mailowymi gazet,
portali, stacji radiowych.

e Skontaktuj sie z mediami - mailowo,
telefonicznie, osobiscie.

e Poinformuj jaki jest cel Twojej kampanii,
uargumentuj jego  waznos¢  oraz
podkresl, ze akcja, ktéra prowadzisz,
ma charakter pro publico bono.

e Popros o bezptatne miejsce w gazetach
i na portalach.

o Woysytaj mediom artykuty i informacje
prasowe o wydarzeniach zwigzanych
z kampania.

e Zaproponuj lokalnej lub ogoélnokrajowej



stacji radiowej wtasny udziat w audycji
na temat ogdlny zwigzany z Twoja
akcja/projektem (np. seniorzy, osoby
niepetnosprawne, ciekawe inicjatywy
lokalne, zblizajagce sie wybory) lub
krotka wypowiedZ na temat aktualnych
wydarzen w Twojej akgji/projekcie.

PRZEPROWADZ AKCJE ,SELFIE”
NA FACEBOOKU

Wymysl krétkie hasto promujace akcje,
ktore kazdy moze spersonalizowac,
zapisa¢ na kartce i sfotografowac sie
Z nim, a nastepnie zamiesci¢ swoje
zdjecie na Facebooku. Przyktadowe
hasta wykorzystane w kampaniach
zachecajacych Polakow mieszkajacych
za granica do gtosowania to: ,Jestem
u siebie w (nazwa miejscowosci).
Zagtosuje!” ,Zagtosuje w wyborach
lokalnych/europejskich, bo...”, ,Dublin,
jestem u siebie. Zagtosuje!”. Z kolei
w ogolnopolskiej akcji ,Masz  gtos.
Masz wybor” funkcjonuje hasto ,Ide na
wybory!”.

Mozesz wzmocnic akcje ,selfie” poprzez
uzycie facebookowych  hashtagow,

czyli oznaczania stowa zwigzanego
z Twoja akcja znakiem #. Dzieki temu
uzytkownicy Facebooka tatwo odnajda
wszystkie posty, w ktorych pojawit sie
hashtag zwigzany z akcjg. Duza ilos¢
postow moze zachecic kolejne osoby do
sfotografowania sie, zainteresowania
idea, ktora Ci przyswieca, i wtaczenia
w inne Twoje dziatania. Przyktad:
#voteoclock.

Zaproponuj, aby ci, ktorzy zamiescili juz
na swoich tablicach zdjecia, nominowali
kolejne osoby do udziatu w akgji ,selfie”,
na zasadzie tancuszka.

Stworz strone akcji na Facebooku,
zamieszczaj tam zdjecia, filmiki, linki do
opublikowanych materiatow prasowych
i aktualnosci dotyczace Twojej akcji,
m.in. zapowiedzi najblizszych wydarzen.
Swojg  kampanie  we  wszystkich
mediach spotecznosciowych mozesz
zsynchronizowac za pomoca programu
typu Hootsuite (hootsuite.com).
Utwérz wydarzenie na Facebooku:
z terminem spotkania na temat spraw
lokalnych, ktore organizujesz, wyborow
i rejestracji upowazniajacej do udziatu
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w nich czy innego Twojego wydarzenia.
Zapros do udziatu w wydarzeniu
wszystkich swoich znajomych. Popros
znajomych z Facebooka o to, zeby zrobili
to samo.

WYKORZYSTAJ INFOGRAFIKI
DO WIZUALIZACJI SWOJEGO
PRZEKAZU

Infografika to wizualizacja danych
w postacirysunku, wykresu, grafu, ktére
w zrozumiaty i atrakcyjny dla oka sposob
przybliza odbiorcom Twdj przekaz.
Zaangazuj w jej stworzenie grafika -
wolontariusza.

Oto kilka pomystow na  temat
infografiki: jak zarejestrowac sie do
udziatu w wyborach, kompetencje
radnego, obowiazki gminy wobec osob
niepetnosprawnych, licencje udzielane
przez urzad miasta czy skrotowe
przedstawienie programu kandydatow,
ktorzy beda startowac w wyborach.

Na  stronie  www.facebook.com/
VoteGlosuj znajdziesz kilka ciekawych
przyktaddéw infografik.

Gotowa infografike zamies¢ na stronie

www Twojej akgji, na Facebooku oraz
wyslij mailem do medidw, znajomych,
mieszkancow.

Wydrukuj infografike i uzyj jej w formie
plakatow i ulotek, ktére rozwiesisz
w  miejscach  publicznych i roz-
dystrybuujesz wsrod mieszkancow.

NAGRAJ FILMIKI PROMOCYJNE
W WERSJIHOMEMADE

Wymysl scenariusz filmu. W przypadku
wybordéw za granica moze to byc zbiér
krotkich wypowiedzi oséb mowiacych
dlaczego chca sie zagtosowac i jak
dokonac rejestracji ,krok po kroku”.
W przypadku spotkania na temat
lokalnych probleméw - wypowiedzi
0sob  prezentujacych  rézne  grupy
mieszkancow iich interesy.

Zaangazuj wolontariuszy jako aktoréw,
scenarzystow, operatora.

Nagrany filmik zamies¢ na YouTube
i Facebooku oraz rozeslij mailowo,
a takze aranzuj jego projekcje podczas
spotkan zwigzanych z Twojg akgja.
Przyktadowe filmiki nagrane przez
aktywistéw kampanii ,Jestes u siebie.



Zagtosuj!” z Irlandii znajdziesz na
YouTube.

o Jesli  dysponujesz  budzetem lub
masz sponsoréw, mozesz stworzyc
profesjonalny film, angazujac w prace
zawodowych filmowcéw. Negocjujac
koszty, powiedzim naczym polega akcja,
wspomnij o jej charakterze pro publico
bono, a by¢ moze zgodza sie wykonac
swojg prace na preferencyjnych
warunkach.

ULOTKI, PLAKATY

o Zaprojektuj swoje ulotkiiplakaty albo
uzyj juz gotowych, ktérych dostarczyc
moga Ci organizatorzy akcji i kampanii
spotecznych takich jak ,Masz gtos.
Masz wyboér” czy ,Jestes u siebie.
Zagtosuj!”.

¢ W akcje plakatowania i rozdawania
ulotek zaangazuj wolontariuszy.

e SprawdZ miejsca i daty wydarzen
lokalnych, podczas ktorych — mozesz
dotrzec ze swoimi materiatami do duzej
ilosci mieszkancow, odbiorcow Twoich
dziatan.

e Uzyskaj w urzedzie miasta, gminy

informacje o tym, gdzie dozwolone jest
wieszanie plakatow.

e Rozdawaj ulotki i rozwies plakaty tam,
gdzie toczy sie codzienne zycie Twoich
potencjalnych odbiorcow: w sklepach,
w punktach ustugowych, bibliotekach
i centrach kultury, pod kosSciotem, w
szkotach, jak rowniez podczas imprez
masowych - koncertéw, imprez
sportowych, piknikow.

Wazne: Skuteczniejsze jest wreczanie
ulotek mieszkaricom przez wolontariuszy
i wolontariuszki, niz pozostawienie ich
w jednym miejscu, do pobierania przez
mieszkancow. Dzieki osobie wolontariusza
ulotki zyskuja na wiarygodnosci.
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PRZEPROWADZ DIAGNOZE

- ROZPOZNAJ POTRZEBY
MIESZKANCOW

72

Zanim zorganizujesz spotkanie z miesz-
kancami, poznaj jak najdoktadniej ich
potrzeby, oczekiwania i problemy. Jako
gtoéwni uzytkownicy infrastruktury gminy,
sa najlepszym zZrédtem wiedzy o tym,
co ,nie dziata”, a co sie sprawdza. Dzieki
temu spotkanie czy debata dotyczaca
spraw lokalnych bedzie dostosowana do
specyfiki Twojej spotecznosci. Diagnoza
dostarcza argumentéw do dyskusji,
pomoze Ci doprecyzowac problemy, ktére
postawisz podczas spotkania. Zanim
przystapisz do diagnozy, zapoznaj sie
z dostepnymi materiatami urzedo-
wymi czy wynikami wczes$niej przepro-
wadzonych badani. Informuj o tym, ze
diagnoza jest prowadzona (gdzie, w jakim
terminie, po co) na Facebooku, na swojej
stronie www, w mediach. Zbieraj pomysty
mieszkancéw na rozwigzanie konkretnego
problemu, ktére pojawia sie w trakcie
badania.

Post-ity i tablice. Niedokonczone zdanie
zacheci mieszkancow do udzielania
odpowiedzi. ,Za nierozwigzany problem
naszej gminy uwazam...", ,Tereny zielone
w naszym miescie...”, ,Nie korzystam
z zaje¢ gminnego osrodka sportu,
poniewaz..”, ,Chodnika brakuje przy
ul..”, ,Polityka rowerowa w naszej
dzielnicy..” W ofercie domu kultury
brakuje...”. Mieszkancy moga zapisywac
odpowiedzi na tablicach sciennych
rozwieszonych np. w supermarkecie czy
urzedzie gminy oraz przylepia¢ kartki
typu ,post-it” naflipchartach.

Nie dokonczone zdanie lub pytanie musi
by¢ widoczne - wywies je na scianie
budynku, napisz na tablicy, flipcharcie,
kreda na chodniku, wyswietl na scianie
z rzutnika. Zamies¢ je réwniez na
Facebooku, na stronie www, w tytule
informacji  prasowej wysytanej do
mediow.

Zamiast formuty niedokonczonych zdan
mozesz wykorzysta¢ mape, na ktorej
mieszkancy beda zaznaczac flamastrami
lub znacznikami obszary, w ktérych
wystepuje jakis problem lub potrzeba.



Aby uzyska¢ informacje o takich
miejscach w swojej gminie, mozesz
skorzysta¢ z serwisow i narzedzi
do zgtaszania probleméw w prze-
strzeni  publicznej:  NaprawmyTo.pl
czy brytyjskiego  FixMyStreet.com.
Informacje o zgtaszanych problemach
saw nich upublicznione.

Diagnoze  najlepiej  przeprowadzi¢
w zespole dwdch oséb. Jedna zacheca
mieszkancow do podzielenia sie swoja
wiedza, zgtoszenia problemu lub
potrzeby. Ttumaczy cele diagnozy,
moéwi o ciagu dalszym dziatan oraz
wyjasnia jak sie w nie zaangazowac.
Druga dba o materiaty potrzebne do
przeprowadzenia  diagnozy  (mape,
flipcharty, flamastry). Badanie moze
odbywac¢ sie jednoczesnie w  kilku
miejscach, wtedy potrzebujesz wiekszej
ilosci dwuosobowych zespotow
wolontariuszy.

Rob  zdjecia, zamieszczaj je na
Facebooku. Moga one zacheci¢
nowe osoby do udziatu w kolejnym
wydarzeniu, podczas ktorego bedziesz
prowadzic¢ badanie.

CZEGO POTRZEBUJESZ?

Materiaty:

e mapa Twojej okolicy, gminy

e kartony iflamastry

o ulotki, plakaty, baner

e wydrukowane w duzym formacie Iub
napisane recznie ,niedokonczone zdanie”

Sprzet:

o flipchart lub tablica scienna

e aparat fotograficzny

e ewentualnie komputer i projektor multi-
medialny (rzutnik)

Sprzety mozesz sprobowac pozyczy¢ od

urzedu gminy (miasta), biblioteki, domu

kultury czy zaprzyjaznionych organizacji.

Potrzebni wolontariusze:

e 0sobazachecajgca do udziatu w badaniu

e 0soba od spraw logistycznych

PO DIAGNOZIE. CO DALEJ?

e Spisz potrzeby, problemy i pomysty
wymienione przez mieszkancow, zréb
zdjecie mapy, na ktorej zaznaczyli
oni ,obszary problemowe”, stworz
syntetyczny  opis  podsumowujacy
diagnoze (przebieg i wyniki), ktory
zamiescisz  na stronie  www, na
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Facebooku i przeslesz do mediow
w postaci informacji prasowej.

e Na podstawie diagnozy doprecyzyj
problemy, ktére postawisz podczas
spotkania  z  mieszkancami  (patrz:
rozdziat ,Zorganizuj spotkanie z miesz-
kancami”).

e Podziel sie informacja o przebiegu
i wynikach Twojej diagnozy z orga-
nizatorami akcji. Przeslij im zdjecia, linki,
krotka notke, a oni zamieszcza je na
gtownej stronie akgji.

ZORGANIZUJ SPOTKANIE

Z MIESZKANCAMI

Spotkanie z mieszkancami moze przyja¢
rézna formute w zaleznosci od jego celu
oraz najblizszych wydarzen waznych dla
spotecznosci. Ze zblizajagcymisie wybo-
rami wigze sie potrzeba zorganizowania
spotkania informujacego o wyborach (np.
ozasadachrejestracjiigtosowania), ale jest
to tez dobra okazja do przeprowadzenia

debaty przedwyborczej z kandydatami
na radnych. Taka debata jest okazja do
zainteresowania mieszkancéw sprawami
lokalnymi i uswiadomienia im, ze maja
wptywnamiejsce,wktérymzyja.Spotkanie
moze dotyczy¢ réwniez konkretnego,
wczesniej zdiagnozowanego, waznego dla
mieszkancéw, problemu i dyskutowania
0 jego rozwigzaniach. Daje ono mozliwos¢
otwarcia lub usprawnienia komunikacji
miedzy mieszkancami, radnymi i urzedem.
Bez wzgledu na to jaka formute przyjmie
spotkanie, ktére zorganizujesz, mozesz
dzieki niemu wypromowac swoja orga-
nizacje lub zainspirowa¢ innych do
podobnych, angazujacych dziatan! Ustal
formute spotkania, jego agende, zapros
gosci, zadbaj o przekaski, zorganizuj kacik
dla dzieci.

Wazne: W trakcie debaty wypowiadaj sie
w imieniu tylko tych mieszkaricow, ktorych
opinie poznates!
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OD CZEGO ZACZAC?

e Wybierz miejsce i czas spotkania

e Szukajac odpowiedniego migjsca na
spotkanie, weZ pod uwage szacunkowa
liczbe uczestnikow.

e Wybierz migjsce powszechnie znane
lub takie, do ktorego tatwo trafi¢, dojse,
dojechac.

e Rozwaz sale osrodka kultury, sale
parafialng, szkolna, w urzedzie miasta,
bibliotece. Im bardziej ,neutralne”
bedzie to miejsce, tym lepiej.

e Wybierz termin i czas spotkania
odpowiedni dla grupy mieszkancéw, na
ktorych obecnosci najbardziej ci zalezy
(wieczér w dni robocze, weekend).
Upewnij sie, ze w tym czasie nie ma
konkurencyjnego lokalnego wydarzenia
czy transmisji meczu polskiej
reprezentacji.

SKONTAKTUJSIE Z RADNYMI

LUB KANDYDATAMI

Jesli zdecydujesz sie zaprosi¢ obecnego
radnego Iub radna, popros ich, zeby
opowiedzieli o swojej pracy, o kompetencjach
radnych, skali swoich dziatan, wspotpracy

z mieszkancami. Kandydaci prawdopodobnie
beda chetni do tego, zeby zaprezentowac
swoj program wyborcom.

Rozmawiajac z radnymi i kandydatami,
podkresl, ze zalezy Ci na budowaniu
dialogu i wspotpracy pomiedzy wtadzami
samorzadowymi i mieszkafcami oraz na
zacheceniu mieszkancéw do uczestniczenia
w wyborach.Zadbaj o rowng reprezentacje
kobiet i mezczyzn w panelu dyskusyjnym.

KONTAKTUJACSIE

ZRADNYM LUB KANDYDATEM,

POINFORMUIJ ICH O:

e akcji czy kampanii, w ramach ktorej
organizowane jest spotkanie (np. ,Masz
gtos. Masz wybor” czy ,Jestes u siebie.
Zagtosuj!”);

e gtéwnym celu spotkania (np. poinfor-
mowanie  mieszkancow o tym,
dlaczego warto gtosowac, stworzenie
ptaszczyzny dialogu miedzy miesz-
karncami a wtadzami czy debata nad
waznym lokalnym problemem);

e tym, ktojest organizatorem spotkania;

e ewentualnym udziale mediéw;

e przebiegu spotkania - jego dtugosci,



przewidzianych czesciach, momencie
prezentacji radnych;

e tym, czego od nich oczekujesz
(np. pieciominutowe;j prezentacji
programu wyborczego, opowiedzenia
mieszkanncom o korzysciach wynika-
jacych z gtosowaniu czy o wptywie,
jaki maja oni na zmiany w dzielnicy,
odpowiedzenia na pytania mieszkancow

itp.).

Wazne: Organizujac spotkanie z kandy-
datami, zadbaj o to, aby zarowno mieszkaricy,
jak i kandydaci pochodzili z tego samego
okregu  wyborczego. Kandydaci  beda
zainteresowani  zaprezentowaniem  sie
potencjalnym  wyborcom, wyborcy zas
nawigzaniem kontaktu z kandydatami lub
radnym i poruszeniem spraw swojej dzielnicy,
gminy.

Zalecamy, aby na dwa dni przed debata
przypomniec o niej kandydatom lub radnym
i uzyskac potwierdzenie ich obecnosc.

INFORMUJ O SPOTKANIU. PROMUJ JE
Informuj o spotkaniu  od momentu
rozpoczecia jego przygotowan. Wysytaj

informacje prasowe do mediow oraz maile do
radnych i mieszkancow, wykorzystaj do tego
celu Facebooka.

Dobrze jest potaczy¢ spotkanie infor-
macyjne o wyborach czy debate nad
lokalnym problemem z innym wydarzeniem,
ktore bedzie cieszy¢ sie duza frekwencjag
mieszkancow, np. z dorocznym piknikiem
w gminie. Warto rowniez nawigzac kontakt
7 organizatorami tego wydarzenia i potgczyc
dziatania promocyjne oraz kanaty promocji.
Jednym ze sposobdw na zainteresowanie
ludzi  spotkaniem jest wymyslenie dla

niego intrygujacej, ,budzacej emocje”
nazwy. Nazwa moze np. odnosi¢ sie do
najwazniejszego aktualnie lokalnego

problemu albo do dalekosieznych planéw
rozwoju gminy.

UPEWNLJ SIE, ZE KOMUNIKAT

O SPOTKANIU ZAWIERA
NASTEPUJACE INFORMACIJE:

e czasimiejsce spotkania

e celspotkania

e korzysci, jakie przyniesie uczestnikom
e informacje o gosciach, panellistach

e planspotkania
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Jak dotrze¢ z informacja o spotkaniu
do mieszkancow?
M.in. poprzez:

rozsytanie zaproszen pisemnych poczta;
rozdawanie ulotek na ulicach, w skle-
pach, szkotach, przed kosciotem
i winnych miejscach publicznych;
rozwieszanie plakatow i ,obwieszczen”
w miejscach do tego celu prze-
znaczonych;

ustne  zaproszenia  przekazywane
osobiscie i tzw. poczta pantoflowa;
publikowanie ogtoszen o spotkaniu
w lokalnej prasie, na portalach inter-
netowych i forach oraz wypowiedzi
w lokalnym radiu i telewizji;

ogtoszenia parafialne i gazetke parafialna;
rozsytanie zaproszern na spotkanie
mailem;

wykorzystanie komunikacji na por-
talach spotecznosciowych: Facebook,
Google+, MySpace, GoldenLine,
LinkedlIn, Twitter, YouTube;
wykorzystanie stron internetowych
zaprzyjaznionych organizacji do za-
mieszczania na nich ogtoszen o debacie,
itp.

Wazne: Informacje o spotkaniu warto
rozestac co najmniej 10 dni przed plano-
wanym wydarzeniem.

Inspiracje  do  prowadzenia  spotkan
w ciekawych, pétoficjalnych formach, ktére
sprzyjaja poznawaniu sie mieszkancow
i generowaniu pomystow na rozwigzanie
lokalnych  problemow, znajdziesz  tutaj:
http://www.maszglos.pl/strefa-wiedzy/
narzedziownik/

CO JESZCZE ZACHECI MIESZKANCOW
DO WZIECIA UDZIAEU W SPOTKANIU?
Poczestunek

Zadbaj o napoje i poczestunek. Zapraszajac
mieszkancow, szczegdlnie matych migjsco-
wosci, mozesz zachecic ich, aby przyniesli ze
soba wtasnorecznie przygotowane drobne
przekaski. Mozesz rowniez porozmawiac
zlokalng cukiernia lub piekarnia, aby wzamian
zareklame ich produktow podczas spotkania,
zapewnity poczestunek. Warto tez zapytac
urzad gminy o to, czy dofinansuje spotkanie.
Prowadzac rozmowe z urzedem, podkres|
neutralnos¢ wydarzenia i fakt, ze zapraszasz
wszystkich kandydatow z okregu do debaty,
bez wzgledu naich opcje polityczna.



Kacik dla dzieci

Zorganizuj kacik dla dzieci. Dzieki temu
w spotkaniu beda mogty uczestniczyc¢ osoby,
ktore nie moga zapewnic opieki dla swoich
dzieci w czasie jego trwania. Kacik powinien
znajdowac sie w oddzielnej sali. Dzieci musza
mie¢ zapewniona opieke dorostej osoby,
ktéra bedzie animowac czas zabawami,
grami czy zajeciami plastycznymi.

Ttumacz
Jeslizapraszaszkandydatéwobcojezycznych,
pozyskaj ttumacza.

PROWADZENIE SPOTKANIA

¢ Przygotujsale:nadrzwiachwejsciowych
powies plakat z informacja o spotkaniu.
Jesli dojscie do sali lub budynku,
w ktorym odbedzie sie debata jest
nieco skomplikowane (np. sala w szkole
na drugim pietrze czy kilka wejs¢ do
budynku), czytelnie je oznakuj.

e Zapoznaj uczestnikow z agenda spot-
kania: scenariusz spotkania powinien
by¢ ustalony z duzym wyprzedzeniem
i gtdwni mowcy powinni go znac¢. Nalezy
przedstawi¢ agende publicznosci, by
wiedziata, czego sie spodziewac i kiedy

moze zabierac gtos.

Pozyskaj moderatora: spotkanie po-
winno by¢ prowadzone przez osobe
specjalnie  do tego  wyznaczona,
posiadajaca odpowiednie kompetencje
lub cechy osobowosci (moderator),
ktora czuwa nad porzadkiem wypo-
wiedzi, udziela gtosu, pilnuje czasu,
jednoczesnie nie wyraza wtasnych
pogladow, nie zgtasza pomystéw, nie
ocenia.

Stworz dobra atmosfere i zadbaj o po-
rzadek spotkania:

Przywitaj  wszystkich  uczestnikow,
przedstaw sie i poinformuj ich o swojej
roli.

Zaprezentuj cel i oczekiwane rezultaty
spotkania.

Przedstaw plan spotkania i ramy cza-
Sowe.

Przedstaw wszystkich méwcow i mode-
ratora.

Omow metody pracy (zasady dyskusiji,
zadawania pytan).
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Przyktadowy plan spotkania:

Zacznij od przywitania, przedstawienia
agendy i ram czasowych

Zaprezentuj lokalne potrzeby
i problemy wskazane przez miesz-
kancow - moze ona sktadac sie z kilku
krotkich — wystapien  zaproszonych
MowWCoOw, lokalnych autorytetow
lub  przedstawicieli  mieszkancow.
Mozesz skorzystac¢ z przeprowadzonej
wczesniej analizy i diagnozy potrzeb
spotecznych. Zaproponuj dyskusje na
temat mozliwych rozwigzan problemaow.
PrzejdZ do prezentacji przedstawiajacej
korzysci z gtosowania, czyli wybierania
radnych, i zasieg ich mozliwosci wptywu
nasprawywdzielnicy,wtymrozwiazanie
wspomnianych problemow.

Wyswietl i omdéw  prezentacje
edukacyjna na temat rejestrowania sie
do wyborow i gtosowania (np. jak oddac
wazny gtos).

Poinformuj  uczestnikow  spotkania
o tym, jak moga nawigza¢ kontakt
zkandydatamiikandydatkamioraz gdzie
moga zapoznac sie z ich programem
wyborczym.

(PRZERWA, jesli jest taka potrzeba).
Wystapienie  wybranego  radnego,
w ktérym omdwi on swoja codzienna
prace i pokaze wptyw, jaki ma na sprawy
dzielnicy. Poinformuje on roéwniez
mieszkancow o tym, jak moga sie z nim
kontaktowac, aby konsultowac pomysty,
rozwiazania, zgtaszac problemy.
Wystapienia kandydatéw i kandydatek.
Kazdy kandydat ma do dyspozycji
5 minut na przedstawienie swojego
programu wyborczego i propozycji
rozwigzania  najwazniejszych  pro-
blemdw gminy, dzielnicy.

Pytania mieszkancéw do kandydatow
i kandydatek.

Networking, czyli nieoficjalne rozmowy
kandydatow i mieszkancow ,w kulu-
arach”, przy kawie.

CZEGO POTRZEBUJESZ?
Materiaty:

Przygotuj krétka prezentacje o struk-
turze samorzadu i kompetencjach
radnych, a takze o tym jak sie zare-
jestrowac ijak oddac wazny gtos.

ulotki, plakaty, baner



Sprzet:

o komputer

e projektor multimedialny (rzutnik)

e mikrofon

o flipchart

Wszystkie te sprzety mozesz sprobowac

pozyczyc¢ od urzedu gminy, biblioteki, domu

kultury czy zaprzyjaznionych organizacji.

Potrzebni wolontariusze:

e 0sobaprowadzaca spotkanie

e ttumacz

e fotograf

¢ dodatkowe osoby do pomocy -
udzielajagce odpowiedzi na pytania
organizacyjne, prowadzace liste
obecnosci, rejestrujace uczestnikéw do
udziatu w wyborach.

PO SPOTKANIU. CO DALEJ?

o Utrzymuj kontakt z mieszkancami,
zaproponujim mozliwosc¢otrzymywania
informacji dotyczacych Twoich dziatan
na biezaco - o postepach kampanii,
organizowanych wydarzeniach i spot-
kaniach - poprzez SMS, mailowo czy na
Facebooku.

o W przypadku zblizajacych sie wyborow

Za granica - zaoferuj pomoc w wypet-
nieniu  formularzy  rejestracyjnych.
Mozesz zaproponowac kolejne spot-
kanie w gronie mieszkancéw w tym celu.

e Zache¢ uczestnikow spotkania do
promowania kampanii wsréd  swych
znajomych, sasiaddéw.

e Tym, ktorzy chcg podja¢ dziatania
angazujace mieszkancow, oferuj
pomoc merytoryczng swoja lub swojej
organizacji oraz materiaty promocyjne
(ulotki, plakaty).

e Podziel sie lokalnym sukcesem akcji
7 jej organizatorami. Przeslij im zdjecia,
linki, krotka notke, a oni zamieszcza je na
gtownej stronie akgji.

PRZEPROWADZ AKCJE I .)
INFORMACYJNO-PROMOCYIJNA

PODCZAS LOKALNEGO
WYDARZENIA LUB IMPREZY MASOWE)J

Lokalne wydarzenia kulturalne oraz
imprezy masowe - koncerty, spotkania
ze znanym osobami, imprezy tematyczne
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czy sportowe - to okazja na dotarcie
z informacja do wielu mieszkancow.
Przekonaj organizatoréw imprezy, aby
poparli Twoja akcje, przygotuj plakaty,
ulotki, zorganizuj punkt informacyjny
i zaangazuj wolontariuszy w dziatania
promocyjne. Badz na miejscu w dniu
imprezy.Informuj, zachecaj, oferuj pomoc.

SKONTAKTUIJSIE

Z ORGANIZATORAMI IMPREZY

e Przekonujac organizatorow do poparcia
Twojej akgji, przedstaw swoje cele (np.
akcja profrekwencyjna, angazowanie
mieszkancow w debate publiczna,
zblizanie  mieszkancow i wtadz,
rozwigzywanie  waznych  lokalnych
problemoéw) i charakter pro publico
bono Twoich dziatan.

o Podkresl, ze zalezy Ci, aby osoba
publiczna bedaca gosciem imprezy
(np. artysta, sportowiec) zachecita
mieszkancow do angazowania = sie
w  sprawy lokalne poprzez Twoje
dziatania. Bedzie to miato duzy wptyw
na zainteresowanie sie akcja przez
uczestnikow i uczestniczki imprezy.

Jeslinie bedzie takiej mozliwosci, zadbaj
0 przestrzen ,na scenie” dla samego
siebie.

e Uzgodnij  mozliwos¢  rozwieszenia
plakatow i banerdw oraz zorganizowania
widocznego stanowiskainformacyjnego.

e W zamian mozesz zaproponowac
rozpromowanie  imprezy  poprzez
umieszczenie informacji na stronie
swojej organizacji czy Facebooku oraz
rozdanie ulotek od organizatorow
imprezy  przy  okazji ,swojego”
wydarzenia.

ZAANGAZUJ WOLONTARIUSZY

ORAZ POZYSKAJ MATERIALY

e Przygotuj ulotki, plakaty, formularze
rejestracyjne, liste obecnosci z moz-
liwoscig zostawienia adresu mailowego
czy numeru telefonu.

e Zaangazuj 2-5 wolontariuszy, ktorzy
beda stali przed wejsciem i rozdawali
ulotki.

e Zaaranzuj stanowisko informacyjne,
gdzie mieszkancy beda mogli uzyskac
informacje o Twoich dziataniach -
zblizajacych sie wyborach, lokalnych



problemach, kompetencjach radnych
- w zaleznosci od tego, wokot
jakiego  zagadnienia  ogniskuje  sie
Twoja akcja. Informuj o mozliwosci
uzyskania aktualnych wiadomosci na
temat postepow dziatarn (mailem, na
Facebooku). Zachecaj do przytaczenia
sie do akcji, w ten sposob mozesz
pozyskac nowych wolontariuszy.

e ROb zdjecia. Zamieszczaj je na
Facebooku.

PO AKCJI INFORMACYJNO-

PROMOCYIJNEJ. CO DALEJ?

o Jesli  zbierzesz  liste  kontaktéw
do mieszkancow, wyslij im  maila
z podziekowaniem za zainteresowanie
i zaangazowanie, poinformuj o poste-
pachw Twoim dziataniu. Utrzymuj z nimi
kontakt.

e Podziel sie sukcesem z organizatorami
akcji, w ktére] uczestniczysz. Przeslij
im zdjecia, linki, krotka notke, a oni
zamieszcza je na gtownej stronie www
akgji.

PRZEPROWADZ AKCJE

INFORMACYJNO-PROMOCYJNA
W KOSCIELE

Wykorzystaj fakt, iz wielu Polakéw,
szczegélnie w  mniejszych  miejsco-
wosciach, ale tez w srodowiskach
polonijnych, uczeszcza na msze. Kazda
niedziela i wazniejsze sSwieto narodowe
lub koscielne to dobra okazja, zeby
dotrze¢ do potencjalnych odbiorcéow
Twoich dziatan. Popros ksiedza, aby
przypomniat wiernym o wzieciu udziatu
w wyborach czy zachecit ich do dziatania
na rzecz spotecznosci lokalnej w ramach
projektu, ktéry prowadzisz. Powiedz
wolontariuszom, aby staneli z ulotkami
(czy  formularzami rejestracyjnymi)
pod kosciotem. Sam réwniez rozdawaj
ulotki, odpowiadaj na wszelkie pytania
mieszkancéw, zachecaj ich do udziatu
w wydarzeniach, ktére organizujesz.

ZAANGAZUJ W AKCJE KSIEDZA
Popros go, aby w ramach ogtoszen
parafialnych  powiedziat kilka  stow”
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zachecajacych wiernych do udziatu w wy-
borach czy innych wydarzeniach anga-
zujacych ich w zycie lokalne. Uzgodnij z nim
zawieszenie informacji na tablicy ogtoszen
oraz zorganizowanie punktu informacyjnego
pod kosciotem.

o Wyslij maila lub list do ksiedza z danej
parafii z prosba o wsparcie akgji, ktéra
prowadzisz. Sprébuj uméwic sie z nim
na spotkanie, zadzwon, zeby wyjasnic
charakter i cel Twoich dziatan.

e Poinformuj go, ze jest to akcja
apolityczna. Podkresl, Zze dziatania,
ktore prowadzisz sprzyjaja budowaniu
aktywnej spotecznosci.

e Zaproponuj tekst, ktéry miatby zostac
ogtoszony podczas mszy.

JAK PRZEPROWADZIC AKCJE?
e Sprawdz w jakich godzinach odbywa sie

msza.

¢ Powiedz wolontariuszom, aby staneli
przed kosciotem i wreczali ulotki
wiernym.

e Sam réwniez wreczaj mieszkancom
ulotki, zachecaj do aktywnosci lokalnej
czy gtosowania, odpowiadaj na pytania.

Przygotuj liste, na ktérej zainteresowani
uzyskaniem informacji o kolejnych
dziataniach, beda mogli zostawi¢ swoje
dane kontaktowe.

CZEGO POTRZEBUJESZ?

Wolontariusze:

e 2-4 0soby, ktore beda rozdawaty ulotki
i odpowiadaty na pytania mieszkancow

Materiaty:

e Ulotki zwigzane z tematem Twoich
dziatan lub standardowe, ktére mozesz
otrzymac¢ od organizatorow akcji czy
kampanii, w ramach ktorej dziatasz.

e Banerlubroll-up, ktory mozesz umiescic
przed kosciotem, w miejscu, w ktérym
beda stali Twoi wolontariusze. Uzyskaj
wczesniej zgode ksiedza na postawienie
roll-upa czy rozwieszenie banera.

Sprzet:

e aparatfotograficzny (udokumentuj swo-
je dziatania!)

PO AKCJI INFORMACYJNO-

PROMOCYJNEJ. CO DALEJ?

e Utrzymuj kontakt z ksiedzem, zachecaj
go do modwienia wiernym o kolejnych



wydarzeniach, ktére organizujesz czy
przypominania im o wzieciu udziatu
w gtosowaniu. BadZ z nim w kontakcie
telefonicznym lub osobistym, przesytaj
informacje o swoich nastepnych dzia-
taniach mailem (réwniez miesz-kancom).
e Podziel sie sukcesem z organizatorami
akgji. Przeslij zdjecia, linki, krotka notke,
a oni zamieszcza je na gtéwnej stronie
www akgcji, w ktorej uczestniczysz.

ZAANGAZUJ SZKOLY

W SWOJE DZIALANIA

Szkoty podstawowe i gimnazja s3
miejscami, w ktérych tatwo mozesz
dotrze¢ do duzej liczby mieszkancow
swojej gminy. Niemal kazdego dnia
czes¢ z nich przychodzi do szkoty, aby
przyprowadzic¢ swoje dzieci na zajecia. Jest
to dobra okazja do tego, zeby zapoznaé
mieszkancéw z informacjami o Twojej
inicjatywie. Dyrekcji i nauczycielom,
w zwigzku z obowigzkiem ksztatcenia

obywatelskiego, moze zaleze¢ na tym,
zeby angazowac dzieci w dziatania narzecz
spotecznosci lokalnej. Skontaktuj sie ze
szkota, zaangazuj dyrektora i nauczycieli
do kampanii, ktéra prowadzisz, zorganizuj
spotkanie informacyjne.

OD CZEGO ZACZAC?

Skontaktuj sie z dyrektorami szkot
w Twojej gminie, dzielnicy

Zacznij od wystania maila lub listu, a po kilku
dniach skontaktuj sie telefonicznie. Mozesz
tez wybrac¢ sie do szkoty i porozmawiac
z dyrektorem osobiscie.

Woyjasnij na czym polega kampania
Nawiazujac kontakt, podkresl, ze akcja
ma charakter apolityczny i pro publico
bono, promuje integracje réznych grup
mieszkancow i zaangazowanie obywatelskie.
Zatacz informacje o akcji, linki do stron
www. dotyczacych kampanii, materiaty
opublikowane w mediach, ulotki, plakaty,
infografiki.

Zachecaj, méwiac o zaletach

i korzysciach z udziatu w kampanii

Mozesz uzyc nastepujacych argumentow:

e Jest to akcja promujaca postawy
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obywatelskie. Podkresl, ze szkoty maja
ogromne oddziatywanie edukacyjne
i sg niezastapione w promowaniu takich
postaw.

Inne szkoty z gminy, miasta, powiatu lub
polonijne popieraja akcje.

Szkota zyska dodatkowa reklame:
bedzie wymieniona na gtéwnej stronie
www akcji, ,rozpromuje sie” w trakcie
planowanych w akcji wydarzen.

Szkota bedzie lepiej znana spotecznosci
lokalnej, bardziejwidocznaw przestrzeni
publiczne;j.

Udziat w Twojej inicjatywie da dyrekto-
rowi i nauczycielom mozliwos¢ nawia-
zania nowych kontaktow z innymi
organizacjami, lokalnymi samorzadami,
radnymi.

CZEGO POTRZEBUJESZ OD SZKOLY?
Popros dyrektora o:

Zamieszczenie informacji o akcji czy
kampanii na stronie www szkoty.
Udostepnienie kontaktow do rodzicow,
uczniodw, nauczycieli.

Informowanie o akcji i zachecanie do
udziatu w wyborach lub angazowania
sie w Twoja inicjatywe podczas zebran

rodzicow i nauczycieli.

Zachecenie dyrektorow innych szkot
do przytaczenia sie do akgji, poinfo-
rmowanie ich o akcji.

Udostepnienie rodzicom i nauczycielom
ulotek, ktore chcesz przestac szkole.
/aangazowanie nauczyciela lub
rodzica wolontariusza, ktéry bedzie
odpowiedzialny za kampanie w szkole
i przeprowadzenie  poszczegdlnych
dziatan.

Zorganizowanie spotkania infor-
mujacego o Twojej inicjatywie, pota-
czonego np. rejestracja (w przypadku
wyboréw za granica) lub badaniem
potrzeb lokalnej spotecznosci Za-
proponuj, ze to Ty zorganizujesz
i poprowadzisz to spotkanie. Mozesz
rowniez dazy¢ do tego, aby spotkania
informacyjne  odbyty sie w tym
samym czasie we wszystkich szkotach
w danej gminie. Uczyni to akcje bardziej
widoczng oraz ciekawg dla mediow.



ZORGANIZUJ SPOTKANIE
INFORMACYJNE W SZKOLE

Ustal z dyrektorem dzien i miejsce.
Uzgodnij kto z nauczycieli, rodzicow,
uczniow jest w stanie pomoc Ci
w organizacji wydarzenia, dotrze¢ do
innych rodzicow itd.

Szczegdtowe informacje o tym  jak
zorganizowac  spotkanie  znajdziesz
w rozdziale  ,Zorganizuj spotkanie
z mieszkancami”.

PO SPOTKANIU. CO DALEJ?

Utrzymuj kontakt ze szkota, informuj
dyrektora i nauczycieli o postepach
akcji (np.  poprzez wystanie maila
z informacjamiraz na dwa tygodnie).
Zachecaj nauczycieli do tego, zeby
informowali  Cie o zorganizowanych
przez siebie spotkaniach informacyjnych
czy innych wydarzeniach w ramach akgji
i dokumentowali je w postaci zdjec.
Oferuj umieszczenie tych informacji
i materiatow na stronie akcji na
Facebooku oraz stronie www Twojej
organizacji.

Oferuj pomoc merytoryczng, materiaty

(ulotki, plakaty), zaangazowanie
(dostepnych  wolontariuszy,  ktorzy
moga pomoc w przeprowadzeniu spot-
kania dla rodzicow i nauczycieli czy
badania potrzeb lokalnej spotecznosci).
Podziel sie sukcesem z organizatorami
akgji. Przeslij zdjecia, linki, krotka notke,
a oni zamieszcza je na gtownej stronie
www akgji, w ktorej uczestniczysz razem
ze szkota.

Jesliograniczaja Cie mozliwosci czasowe
- pouzgodnieniu zdyrektorem - mozesz
po prostu razem z wolontariuszami
przyjsc przed lekcjami i rozdawac ulotki,
rozmawiac z rodzicami, zachecac ich do
udziatuwwyborach czy do angazowania
sie w sprawy lokalne.
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PODZIEKOWANIA

Bardzo dziekujemy wszystkim, ktérzy przyczynili sie
do powstania tego poradnika:

Arturowi Banaszkiewiczowi, Barnabie Dordzie,
Joannie Dobosz-Chudej, Tomaszowi Kostienko,
Agnieszce Redzikowskiej, Agnieszce \Wieczorkowskigj
i Krzysztofowi Wisniewskiemu z Irlandii, Agacie
Binkowskiej, Ewelinie Gregolinskiej i Jakubowi Krupie
z Wielkiej Brytanii, Sylwii \Wessel z Holandii,
Maciejowi Hilarowiczowi z Belgii

oraz wszystkim wspaniatym wolontariuszom

i wolontariuszkom, ktorych byto tak wiele, ze na
wymienienie ich wszystkich nie starczytoby miejsca

w internecie. Dzieki ich pomystowosci, zaangazowaniu
i doswiadczeniu zostat przeprowadzony szereg
akciji, ktére byty podstawa do napisania niniejszego
poradnika.
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Kampania ,Jestes u siebie. Zagtosu;j!”
zostata zainicjowana w 2013 roku przez
Stowarzyszenie Szkota Lideréow z Polski,
Forum Polonia - Irlandia, Polish City
Club z Wielkiej Brytanii przy wspétpracy
merytorycznej kampanii ,Masz Gtos. Masz
Wybaér”.

ZachecaliSmy Polakow mieszkajacych poza
granicami kraju do startowania i gtosowania
w lokalnych wyborach samorzadowych oraz
do gtosowania w wyborach do Parlamentu
Europejskiego w maju 2014 roku. Kampania
,Jestes u siebie. Zagtosuj!” jest neutralna
politycznie. Nie wskazujemy konkretnej opcji
politycznej, ani  konkretnych kandydatow.
Informujemy, w jaki sposéb mozna oddac gtos
w wyborach do Parlamentu Europejskiego,
mieszkajac w Wielkiej Brytanii, Irlandii,
Belgii, Holandii, Hiszpanii, we W/1oszech,
Francji czy na Wegrzech.

Partnerami naszej koalicji jest juz kilkanascie
organizacji polonijnych z catej Unii Europejskiej.
WSsrod nich Vote-Gtosuj! z Irlandii Pétnocnej,
Emigration Project z Belgii, Polska Ludoteca
Rodzinna z Wtoch, Polonia Nova z Wegier, CSR
Polish Global Management z Hiszpanii, Les
Polonaises z Francji i IDHEM z Holandii.

Jestesmy otwarci na wspotprace. Zapraszamy
organizacje z Polski i polonijne do przytaczenia
sie do koalicji. Chcemy wspodlnie mobilizowac
Polakéw do udziatu w wyborach.

Jesli chcesz razem z nami przyczynia¢ sie
zwiekszania aktywnosci politycznej i spo-
tecznej Polakéw mieszkajacych na terenie Unii
Europejskiej, napisz do nas: stowarzyszenie@
szkola-liderow.pl.

Projekt jest wspdtfinansowany ze sSrodkow otrzymanych z Fundacjiim. Stefana Batorego oraz Ministerstwa Spraw

Reczpospolita Polska FUNDACJA Zagranicznych RP w ramach konkursu na realizacje zadania Wspotpraca z Polonig i Polakami za granica w 2014 r”

Ministerstwo

Spraw Zagranicznych s BATOREGO




